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ESCLARECIMENTO Nº 001 

 

Referência: Concorrência nº 001/2023 – CPL/ALEMA  

 

Processo Administrativo nº: 1949/2023-ALEMA 

 

Solicitante: QUADRANTE e VIEW 360 PUBLICIDADE E COMUNICAÇÃO INTEGRADA 

LTDA 

 

Objeto: Contratação de Agências de Publicidade e Propaganda para as campanhas institucionais, 

compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, 

o planejamento, a conceituação, a concepção, a criação, a execução interna, a intermediação e a 

supervisão da execução externa, e a distribuição de publicidade aos veículos e demais meios de 

divulgação, com o intuito de atender ao princípio da publicidade e ao direito à informação, por meio 

de ideias, princípios, iniciativas ou instituições aos atos da Assembleia Legislativa do Estado do 

Maranhão garantindo a transparência das ações do Legislativo 

 

I – DA ADMISSIBILIDADE  

 

Trata-se de resposta ao PEDIDO DE ESCLARECIMENTO interposto, via e-mail, 

pelas empresas VIEW 360 PUBLICIDADE E COMUNICAÇÃO INTEGRADA LTDA, 

devidamente qualificado na peça inicial acostada aos autos, em face do edital da Concorrência nº 

001/2023 que objetiva alteração deste.  

 

De acordo com os itens 5.1, alínea “b” do Edital, os pedidos de esclarecimentos referentes 

ao processo licitatório em comento deverão ser enviados a Comissão de Licitação, em até 2 (dois) 

dias úteis antes da data fixada para abertura dos envelopes de habilitação. 

 

Considerando que o dia 04/07/2023 às 09h30min foi o definido para a abertura da sessão 

pública, o prazo para que qualquer pessoa física ou jurídica pudesse solicitar esclarecimentos 

referente ao instrumento convocatório em epígrafe era até o dia 30/06/2023 às 23h59min. 

 

Com efeito, tendo em vista que o pedido de esclarecimento foi interposto no dia 

25/05/2023 e 29/05/2023, respectivamente, ou seja, no prazo legal, reconhece-se a 

TEMPESTIVIDADE do pedido. 

 

II – DOS QUESTIONAMENTOS 

 

Em resumo, a empresa QUADRANTE, solicitou esclarecimentos ao edital. Observemos: 

 

Em relação ao Edital da CONCORRÊNCIA Nº 001/2023 – CPL/ALEMA solicito as 

seguintes informações e documentos: 

 
(...) 

No ANEXO I-A - BRIEFING, o desafio proposto para a elaboração da proposta técnica fala 

que as "As licitantes deverão apresentar soluções de comunicação para problemas distintos, 

um de caráter defensivo (ações internas) outro de caráter  propositivo (ações externas), além 

da manutenção da comunicação em relação a todo o esforço das ações legislativas já 

realizadas ao longo do período exercido" 

 

Para que todas as licitantes tenham iguais condições de concorrer, é imprescindível acesso a 

listas com todos os esforços de comunicação em relação às ações legislativas já realizadas ao 
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longo do período exercido. Caso contrário, a proposta técnica será parcialmente 

comprometida quanto às recomendações de manutenção, tendo em vista que esta informação 

não consta no briefing. 

 

Além disso, aproveito a oportunidade para solicitar arquivo com o logotipo e manual de uso 

da marca que devem ser aplicadas às peças corporificadas. 

 

(...) 

 

Em resumo, a empresa VIEW 360 PUBLICIDADE E COMUNICAÇÃO INTEGRADA 

LTDA, solicitou esclarecimentos ao edital. Observemos: 

 
QUESTIONAMENTO 1: 

No Edital, observamos divergência quanto ao número quantitativo de peças da Ideia Criativa, 

que serão apresentadas como exemplos corporificados, vejamos: 

 

(Página 10) “10.2.6. Os exemplos de peças da Ideia Criativa estão limitados a 15 (quinze) 

peças, independentemente do meio de divulgação, do tipo ou característica da peça. Os 

roteiros e a apresentação dos exemplos de peças da ideia não têm limitação de páginas. “  

 

(Página 32) “5.1.1.3. Ideia Criativa: onde a licitante apresentará campanha publicitária com 

exemplos de peças que corporifiquem objetivamente a proposta de solução do problema 

específico de comunicação. Os exemplos de peças: 

 

a) estão limitados a 10 (dez) e, independentemente do meio de divulgação, do tipo ou 

característica da peça;” 

 

Qual o quantitativo de exemplos de peças corporificadas da Ideia Criativa, devemos seguir: 

a determinação da página 10 do Edital, 15 (quinze) peças ou a indicação constante do Projeto 

Básico (Anexo I), página 32 do Edital, 10 (dez) peças? 

 

QUESTIONAMENTO 2: 

No OBJETO DO CONTRATO (item 4.1.1. – página 4) menciona atividades complementares 

de criação e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação em consonância com 

novas tecnologias: 

 

“4.1.1. Também integram o objeto desta concorrência, como atividades complementares, os 

serviços especializados pertinentes: 

 

b) à criação e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação publicitárias (para 

o público externo e interno) destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonância 

com novas tecnologias;” 

 

No Briefing, Desafios de Comunicação (Página 54) cita: “Na solução dos desafios descritos 

deverão ser apresentadas, além das tradicionais, inovadoras estratégias de comunicação”. 

 

Considerando a mídia programática, em consonância com novas tecnologias uma inovadora 

estratégia de comunicação no meio internet/digital, para melhor atingir o público-alvo, faz-

se necessário adaptar um mesmo banner em vários formatos, conforme a plataforma utilizada 

pelo usuário e sabendo-se que “as reduções e variações de formato serão consideradas como 

novas peças” (subitem g.1, item 5.1.1.3, da página 32), questionamos: 

 

É permitida a sugestão de peças não corporificadas incluídas na simulação do plano de 

distribuição das peças propostas, e incluídas numa segunda relação comentada, como restante 

das peças? 

 

QUESTIONAMENTO 3: 

Quais os Recursos de Comunicação Próprios da Assembleia Legislativa do Estado do 

Maranhão? 
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QUESTIONAMENTO 4: 

Será disponibilizada a logomarca e/ou manual de aplicação da marca da Assembleia 

Legislativa do Estado do Maranhão, para assinatura das peças da Ideia Criativa? 

 

Diante do pedido acima transcrito, passa-se a análise do mérito. 

 

III – DA ANÁLISE DOS PONTOS APRESENTADOS 

 

De início cumpre ressaltar que o presente edital está regido pelas disposições do Lei 

Federal nº 8.666/93 e suas alterações, Lei Federal nº 12.232/2010, Lei Federal nº 4.680/1965 e Lei 

Complementar nº 123/2006. 

 

Tendo em vista os argumentos suscitados pelas empresas que solicitaram os 

esclarecimentos, sobre a descrição dos itens constantes do Anexo I – Projeto Básico, e Edital, 

informamos que os autos foram remetidos ao setor requisitante, Diretoria de Comunicação Social, o 

qual encaminhou a seguinte manifestação: 

 

Resposta ao Questionamento da empresa QUADRANTE: 

 
A política adotada por esta Diretoria de Comunicação Social respeita, conforme artigo 37 da 

Constituição Federal, os princípios da Legalidade, Impessoalidade, Moralidade, Publicidade 

e Eficiência dando transparência de seus procedimentos e racionalidade na aplicação dos 

recursos e avaliação sistemática dos resultados proporcionam maior interação do Legislativo 

junto à sociedade. 

 

Sendo assim, todos os esforços de comunicação em relação às ações legislativas 

desenvolvidas pela Assembleia Legislativa, de sua importância estratégica para atuar com 

protagonismo no processo de desenvolvimento do Estado e dos esforços de comunicação já 

realizados, foram ações de comunicação voltadas ao público e que vislumbram proporcionar 

maior interação do Legislativo junto à sociedade.  

 

Nos últimos anos, a Assembleia experimentou avanços significativos na área comunicacional 

com a adoção de ferramentas importantes, como o portal na internet, que conta com uma 

agência de notícias e toda uma gama de informações em tempo real, além da TV Assembleia, 

que atualmente transmite em sinal fechado – a cabo – e também em sinal aberto (9.2), por 

meio de uma subcanalização digital da TV Senado, pela página da Assembleia na internet, 

com programação diária e local com assuntos de interesse público, além das transmissões, ao 

vivo, das sessões ordinárias, solenes e audiências públicas. Além da participação ativa, com 

informações diárias em diversas redes sociais.  

 

Assim, através de todas a ferramentas de comunicação citadas acima, é possível que todas as 

licitantes consigam apresentar soluções levando em consideração os esforços e as ações 

apresentadas em seus meios de comunicação, sem comprometer a isonomia da concorrência. 

 

Resposta ao Questionamento da empresa VIEW 360 PUBLICIDADE E 

COMUNICAÇÃO INTEGRADA LTDA: 

 
Questionamento 1:  levando-se em consideração a divergência nos itens “5.1.1.3” e “10.2.6”, 

solicitamos a retificação do edital, passando o item “10.2.6” a apresentar o mesmo número 

de quesitos, quais sejam, 10 (dez) peças. 

 

Questionamento 2: Partindo da observância que a agência de publicidade pode, inclusive, 

manejar estratégias de comunicação, marketing e de branding para clientes, é perfeitamente 

permitida a inclusão e sugestão de peças não corporificadas a serem incluídas numa relação 

que deva estar exemplificada, junto ao restante das peças apresentadas, respeitando o lime 

estabelecido no item “5.1.1.3”. 
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Questionamento 3: A comunicação da Assembleia Legislativa do Estado do Maranhão pode 

dispor dos seguintes veículos de divulgação:  

Portal da Assembleia (www.al.ma.gov.br); 

TV Assembleia – Canal 9.2 – TVN; 

TV Assembleia Canal 9.2  

Rádio Assembleia – Frequência 96,9 

Jornal da Assembleia (impresso) 

Relatórios Semestrais e anuais 

Revista Da Assembleia.  

Redes sociais 

 

Questionamento 4: Respeitando o princípio constitucional da impessoalidade, esta Casa 

Legislativa não adota logomarca, sendo utilizado apenas Brasão do Estado do Maranhão, 

com o subtítulo “ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHÃO”, fonte 

arial negrito. 

 

Portanto, diante dos esclarecimentos, destaca-se que será realizada uma errata ao 

edital que não modificará o conteúdo das propostas, não havendo, portanto, necessidade do 

adiamento do certame. 

 

IV – DA DECISÃO 

 

Por fim, ciente dos esclarecimentos fornecidos, mantém-se inalteradas as demais 

cláusulas editalícias da Concorrência nº 001/2023 – CPL/ALEMA, bem como fica mantida a 

data de abertura do certame para o dia 04/07/2023 às 09h30min. 

 

São Luís (MA), 05 de junho de 2023. 

 

 

______________________________ 

Ricardo Tadeu Matos Sousa 

Presidente da Comissão de Licitação 


