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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE

LICITACAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAOQ
- SR. ANDRE LUIS PINTO MAIA

Processo Administrativo n% 3315 /2018 - ALEMA

Concorréncia n° 001/2018 — Contratacio de agéncia para prestagao dos setvicos de
publicidade.

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAQ/ALEMA
A 3 JE~ - {‘Sh
Recebidoem?) 1AA 1 1 & as [ 2 1D
Cher3/
Juliene Limd da Paz:;)
Chafe de Gabinste CPLUALEMA - Mat.: 1380469

CLARA COMUNICACAO LTDA., ja qualificada no processo
licitatério  acima  identificado, vem através de seu procurador, apresentar
CONTRARRAZOES a0 RECURSO _interposto pela _empresa DIGITAL

PUBLICIDADE, nos termos dos itens 23 e seguintes do Edital, consubstanciado pelos

fundamentos de fato e direito a seguir expostos:
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DA ALEGACAO DE DESCUMPRIMENTO AO TOPICO 11.3 DO EDITAL

LICITATORIO.

A licitante Digital Publicidade alega que a Clara Comunicacio deveria ser

desclassificada, em funcio de nio ter cumprido o item 11, que versa:

11 - APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA
DE PRECOS
111 — A proposta de precos deveri ser composta de dois
documentos distintos:
a) PROPOSTA DE PRECO ORIGINAL E RUBRICADA
PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO,
preenchida em todos os seus campos sem emendas ou rasuras. O
campo “nome do representante” poderi ser preenchido com a
assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal”
(sécio ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa,
desde que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em
virtude disso, possua poderes para representi-la. O modelo da
planilha encontra-se no Anexo III.
b) DECLARACAO NA QUAL A LICITANTE:
b1) estabelecers os percentuais maximos de 50% (cinquenta
por cento), a serem pagos pela ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO aos
detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na
reutilizagio de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado;
b2) estabelecera os percentuais méaximos 50% (cinquenta
por cento), a serem pagos pela ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO 205
detentores dos  direitos patrimoniais  sobre obras
consagradas, incorporadas a pecas, em relagio ao valor
original da cessio desses diteitos, na reutilizagio das pecas

por periodo igual a0 inicialmente ajustado.
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b3) comprometer-se-4 a envidar esforcos no sentido de
obter as melhores condigdes nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo 2 ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO as
vantagens obtidas.
b4) informard estar ciente e de acordo com as disposicdes
alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula Dez da
minuta de contrato (Anexo IV).
11.2 - Os precos propostos serio de exclusiva tesponsabilidade da
licitante e ndo lhe assistirs o direito de pleitear, na vigéncia dos
contratos a serem firmados, nenhuma alteracio, sob a alegacio de
erro, omissio ou qualquer outro pretexto.
11.3 — A proposta de pregos terd validade de pelo menos 90

(noventa) dias a contar da entrega em sessio.

Assim, em decorréncia da nio apresentacio de prazo de validade na
proposta de preco da empresa licitante, a recorrida Clara Comunicagio néo cumpriu o que
dispde a clausula supramencionada.

O absurdo fala por sil

O que se vé no presente caso é um verdadeiro “esperneio” da empresa
recorrente, tendo em vista que utiliza de uma cliusula supletiva para distorcer a necessidade
e condi¢des do certame. Ou seja, mesmo sabendo que nao ha qualquer necessidade em

- explicitar o prazo de validade na proposta de preco, a parte forcosamente tenta convencer
esta comissdo que a recortida merece ser desclassificada.

Em verdade, a previsio trazida em topico 11.3 advém diretamente de

previsio expressa do § 3° do art. 64 da Lei n® 8.666/93:
Art. 64. A Administragio convocari regularmente o

interessado_para assinar o termo de contrato, aceitar ou

retirar o _instrumento equivalente, dentro do prazo e

condicdes estabelecidos, sob pena de decair o direito 2

contratagdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81

desta Lei.
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§ 1° O prazo de convocagio podera ser prorrogado uma vez, por
igual periodo, quando solicitado pela parte durante o seu
transcurso e desde que ocotra motivo justificado aceito pela
Administracio.

§ 2° E facultado 2 Administracio, quando o convocado nio
assinar o termo de contrato ou ndo aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo e condigdes estabelecidos,
convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacio,
para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas
pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados
de conformidade com o ato convocatério, ou revogar a licitagio
independentemente da cominacio prevista no art. 81 desta Lei.

§ 3% Decorridos 60 (sessenta) dias da data da entrega das

propostas, sem convocacio para a contratagﬁo, ficam os

licitantes liberados dos compromissos assumidos.

(erifos nossos)

Conforme se observa, a previsio em lei e em clausula licitatéria vem
tratar acerca do periodo que tramitar o procedimento licitatério até a assinatura do
contrato. A proposta apresenta as caractetisticas da execu¢do do objeto e possui, assim,
uma validade durante a qual a licitante estd obrigada a cumpri-la, qual seja, a que esti
disposta em lei ou em edital, se houver previsio.

Hi a previsio de validade de 90 (noventa) dias e assim, a

Administracio estd exigindo que o particular mantenha a sua proposta durante esse

lapso temporal, até a homologacio da licitacido e posteriotr formalidade contratual.

A Administragdo Publica nio pretende, sob qualquer viés que se analise, que o

licitante concorrente discrimine ou explicite o prazo de validade de sua proposta,

dada razdo de sua previsio expressa.

Margal Justen Filho discotre com precisio acerca do prazo de validade

previsto em lel e em edital licitatério:

Se a Administragio ndo convocar os interessados para contratagio
até o decurso de sessenta dias da entrega das propostas, ficario

eles liberados.
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Considerando que as decisdes das fases de habilitacio e de
julgamento comportam recurso com efeito suspensivo, a set
interposto no prazo de cinco dias dteis e a ser impugnado
em outros cinco dias uteis, a Lei atual torno quase inviavel o
éxito da licitacio quando ocorrer disputa entre os licitante ou
quando versar sobre objetos de maior complexidade.

Bem mais adequada era a solugdo constante do substitutivo
do Senado Federal, que remetia ao ato convocatério
fixacgdo do prazo de validade das propostas.

Pode ocorrer, inclusive, que o prazo aludido seja
ultrapassado e que o licitante vencedor mantenha seu
interesse em contratar. Embora vencido o prazo da Lei, nada
impede que a contratacio seja efetivada.

Deve-se reputar, no entanto, que a regra é supletiva,
aplicando-se quando o instrumento convocatério nio
dispuser em contririo.

Nesse sentido, ha a decisio abaixo transcrita, e que agrega,
ainda, outros dados interessantes.

Como o prazo de validade de propostas é matéria referida
preponderantemente ao intetesse privado, o instrumento
convocatorio  pode estabelecer regras  diversas, quer
ampliando, quer reduzindo o prazo previsto no § 3°.

Alids, essa otientacio acabou sendo consagrada no art. 6° da
Lei n® 10.520, que disciplina o pregio. Deve-se teputar que
o dispositivo se aplica genericamente a todas as licitagoes.
Nio se invoque o principio da especialidade, pretendendo

que o dispositivo seja aplicivel apenas ao pregio.

Da leitura de toda transcricio acima, verifica-se que a orientagao — a que

alude o doutrinador — que acabou sendo consagrada no art. 6° da Lei n® 10.520/2002 foi a

de que o prazo de validade das propostas de que trata o art. 64, § 3° da Lei n® 8.666/1993

pode ser ampliado, - ou mesmo reduzido — mediante disposicao editalicia.
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Ressalte-se que o principio da vinculacdo ao edital, que norteia todo o
procedimento licitatério, incide tanto para a Administragio quanto para os licitantes.

Confira-se, a respeito, a licio de Hely Lopes Meitelles:

(-..) a vinculacio ao edital é principio basico de toda licitacio.
Nem se compreenderia que a Administracio fixasse no edital
a forma e o modo de participagao dos licitantes e no
decorrer do procedimento ou na realizacio do julgamento se
afastasse do estabelecido, ou admitisse documentacio e
propostas em desacordo com o solicitado. O edital € a lei
interna da licitacio, e, como tal, vincula aos seus termos
tantos os licitantes como a Administragdo que o expeliu (att.
41). (Direito Administrativo Brasileito. Sio Paulo, Malheiros,
2003, p. 266)

Ha a previsdo expressa em edital do prazo de validade das

propostas, e por tal motivo, razio ndo ha para que haja a exigéncia de que a parte

tecorrida fizesse constar em sua proposta de prego qualquer prazo de validade. Em

verdade, o edital ndo exige que o licitante informe, mas, tdo somente, aponta

objetivamente o prazo de validade das propostas no certame.

Assim, o edital apenas informa qual prazo de validade terd a

proposta, mas nio determina que a proposta DEVERA CONTER o respectivo

prazo em seu bojo. Coisas completamente distintas.

Se esse fosse o caso, a Administracio Publica, deixaria expressa a
necessidade das licitantes informarem o prazo de validade. Coisa que nio o fez!

Desta forma, verificase que a Clara Comunicagio atendeu
COMPLETAMENTE este item do edital, o que torna a alegagdo da licitante Digital
Publicidade equivocada e inapropriada, nio havendo embasamento ou justificativa para a

desclassificacio da Clara Comunicacio.
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1
CONSIDERACOES FINAIS

Diante de todo o exposto, requer-se que o recurso interposto seja julgado
TOTALMENTE IMPROVIDO.

Nesses termos, pede deferimento.

Sdo Luis, 30 de novembro de 2018.

CLARACOMUNICACAD
CNPJ: 02.876.884/0001-78
Rua dos Castanheiros, Quadra 37, n® 04, Renascenca — CEP: 65075-120 — Sao Luis/MA

Tel./Fax: (98) 3303-9656 / 3304-4737



