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Prezada Senhora,

Vimos solicitar esclarecimentos ao Edital supracitado:

Pergunta 1:

Ao final do Briefing, item 15. Consideracgdes finais, consta a informacéao:

Por tratar-se de simulacao para o servigo especifico de atendimento de agéncias, a
campanha néo tera valor orgado de veiculagido, apenas sera apresentado seu Plano
de Midia.

No entanto, no item 11. Verba referencial para investimento, consta:

A licitante utilizara como referencial a verba de R$ 1.500.000,00 (hum milhdo e
quinhentos mil reais). A proposta técnica a ser apresentada deve contemplar as midias
de radio, televisdo, jornal e internet, além de midia externa utilizando busdoor e
outdoor, com veiculagcido por um periodo maximo de 30 dias.

E o item a.4.2 a seguir transcrito estabelece:

4.2 Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas do quesito Ideia Criativa,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas
e suas justificativas. Da simulagéo devera constar um resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos: o periodo de veiculagédo; os valores (absolutos e percentuais)
dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e os valores
(absolutos e percentuais) alocados em produgao. (Grifamos)

Outrossim, a Lei 12.232/10 textualmente estabelece:

Art. 72 O plano de comunicagéao publicitaria de que trata o inciso Il do
art. 62 desta Lei sera composto dos seguintes quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um
diagnéstico das necessidades de comunicacao publicitaria do 6rgao
ou entidade responsavel pela licitagdo, a compreensao do proponente
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sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados;

Il - estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, que
indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio
e alcancar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pelo
orgao ou entidade responsavel pela licitagao;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e
metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;
IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente
explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicag¢ao publicitaria
por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no
instrumento _convocatério, apresentada sob a forma de textos,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara
as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercoes e custos nominais de producido e de

veiculacao. (grifamos)

Assim, entendemos que devemos seguir o informado no item 11 e 4.2 do edital, que determina
a verba referencial para investimento, desconsiderando a informacgao do item 15. Esta correto
nosso entendimento?

Pergunta 2:

O item 7.2 DA PROPOSTA — TECNICA, define 10 (dez) laudas, excluindo roteiro de pegas e
textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia, vejamos:

a.4.4) Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagao estao limitados a 10 (dez
laudas), no corpo 12 e fonte arial, ressalvado que os roteiros das pegas de que
tratam a alinea a.3.2 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas
a.4.1 e a.4.2 ndo serao computados nesse limite de laudas.

De forma contraditéria o subitem a.4.1 determina que a Estratégia de Midia e Nao Midia deve
ter no maximo 02 (duas) laudas de 30 (trinta) linhas e acrescenta que a Simulagao de plano
de distribuicao das pecas da ldeia Criativa, acompanhada de tabelas, planilhas e texto com
a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativa (grifo nosso), vejamos:

a.4.1) Texto de no maximo 02 (duas) laudas de 30 (trinta) linhas em que, de acordo
com as informagdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha (permitida a inclusédo de tabelas e gréficos).

a.4.1.1) Na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes deste subitem, os
licitantes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentagao.

a.4.2) Simulagao de plano de distribuicdo das pegas do quesito Ideia Criativa,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas
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adotadas e suas justificativas. Da simulacao devera constar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos: o periodo de veiculagdo; os valores (absolutos e
percentuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e 0s
valores (absolutos e percentuais) alocados em producao.

E, no item a.1) Raciocinio Basico, informa que deve ser redigido em 02 (duas) laudas,
vejamos:

a.1) Raciocinio Basico: (10 pontos) - texto elaborado em no maximo 02 (duas)
laudas em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre o exemplo de
campanha apresentada no Briefing.

Entendemos, conforme o subitem a.4.4, que 10 (dez) é o total de paginas do Plano de
Comunicagdo, compreendendo os textos pertinentes ao Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo e a Relagao das Pecas da Ideia Criativa com premissas adotadas e
justificativas. E que os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas a.4.1 e a.4.2
da Estratégia de Midia e Nao Midia, ndo serdo computados nesse limite de laudas. Esta
correto o nosso entendimento?

Pergunta 3:

Confrontando os itens abaixo transcritos, a.3.2) e 11, verificamos que os meios radio,
televisao, jornal, internet e midia externa (busdoor e outdoor) estao citados no item 11
contemplando duas pecas do meio Midia Externa, contraditério ao item a.3.2) que solicita que
sejam apresentadas uma pecga para cada meio (convencional ou ndo convencional), quando
€ sabido que ndo existem 10 (dez) meios (convencionais ou ndo convencionais) para
atingimento do objetivo de comunicagao.

a.3.2) Como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentard campanha
publicitaria de acordo com o estabelecido no Briefing com exemplos de pecgas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de
comunicagao e demonstrem sua harmonia com a redugdo de mensagem de que trata
o subitem a.3.1. Os exemplos das pecas podem ser apresentados sob a forma de
roteiro, layout, storyboard impresso ou “monstro” de pega de radio, com ou sem
musica, limitados ao maximo de 10 (dez) pegas, sendo uma para cada meio
(convencional ou ndao convencional) de divulgacéo proposto pela licitante.

11. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

A licitante utilizara como referencial a verba de R$ 1.500.000,00 (hum milhdo e
quinhentos mil reais). A proposta técnica a ser apresentada deve contemplar as
midias de radio, televisao, jornal e internet, além de midia externa utilizando
busdoor e outdoor, com veiculagao por um periodo maximo de 30 dias.

Entendemos que no item a.3.2) onde esta escrito “10 (dez) pegas, sendo uma para cada meio
(convencional ou ndo convencional)’, a informagao deve ser desconsiderada até porque
existem exemplos de duas pegas do mesmo meio midia externa: busdoor e outdoor. Esta
correto o nosso entendimento?
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Pergunta 4:

Os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores e os
custos internos devem ser desconsiderados na simulagao do plano de midia, como de habito
em licitagcdes publicas publicitarias?

Pergunta 5:

Sera permitida a inclusado de pecas ndo corporificadas para uma melhor distribuicio de pecas
no meio internet e no meio jornal, onde cada banner com formato diferente € uma nova pecga,
e da mesma forma os diferentes formatos de anuncio de jornal, configuram-se novas pegas?

Pergunta 6:

Na simulagdo mencionada no item a.4.2 abaixo transcrito deve-se considerar valores de
tabela cheia de veiculos, na data do 1° Aviso de Licitacdo, como de habito em certames
publicos publicitarios?

a.4.2) Simulagdo de plano de distribuicdo das pecas do quesito Ideia Criativa,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas
adotadas e suas justificativas. Da simulacao devera constar um resumo geral com
informacdes sobre, pelo menos: o periodo de veiculagdo; os valores (absolutos e
percentuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e 0s
valores (absolutos e percentuais) alocados em producéo.

Pergunta 7:
E possivel a utilizagao de trading desk que atua como veiculo e que possui tabela cheia, para
alocagéao de investimentos em plataformas digitais de comunicagao?

Pergunta 8:
Existe um periodo para os dois Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagcdo, como
definido para as pecas de Repertério?

Atenciosamente,

Sao Luis, 05 de novembro de 2024.

CARLOS FREDERICO SALES faspade de forma dioital por CARLOS

DA SILVA:61567663591 SIYA61567663591

Dados: 2024.11.05 11:27:19 -03'00'
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