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A Ribeirao Preto/SP, 29 de outubro de 2024.

Assembleia Legislativa do Estado do Maranhao
Comissao Permanente de Licitagao

Assunto: esclarecimentos de duvidas - edital de Concorréncia n°® 001/2024 -
CPL/ALEMA

A Prompt Comunicagdo e Marketing Ltda., inscrita no CNPJ sob o n°
28.975.460/0001-54, representada por seu socio administrador, San Devid
Marinho Silveira, solicita os esclarecimentos, a seguir:

1. IDEIA CRIATIVA

No item 7.2, alinea a.3.2), o edital versa sobre a Ideia Criativa da Proposta
Técnica:

a.3.2) Como parte do quesito Ideia Criativa, a
licitante apresentara campanha publicitaria de
acordo com o estabelecido no Briefing
com exemplos de pecgas que corporifiquem
objetivamente a proposta de solucdo do
problema especifico de comunicagcdo e
demonstrem sua harmonia com a reducéo de
mensagem de que trata o subitem a.3.1. Os
exemplos das pegas podem ser apresentados
sob a forma de roteiro, layout, storyboard
impresso ou “monstro” de peca de radio, com
ou sem musica, limitados ao maximo de 10
(dez) pecas, sendo uma para cada meio
(convencional ou ndo convencional) de
divulgacao proposto pela licitante.

(grifo nosso)

O item 11 - Verba Referencial para Investimento, do Briefing, lista seis midias
que a ideia criativa deve contemplar: radio, televisao, jornal, internet e midia
externa utilizando busdoor e outdoor:

[.]

A proposta técnica a ser apresentada deve
contemplar as midias de radio, televisao,
jornal e internet, além de midia externa
utiizando busdoor e outdoor, com
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veiculacdo por um periodo maximo de 30
dias.

(grifo nosso)

Esclarecimento 1:

A alinea a.3.2) limita a 1 exemplo de pecga para cada meio de comunicagao ou
para cada tipo de peca? E necessario o esclarecimento porque o item entra
em contradicdo com o que € pedido no briefing, a exemplo das pegas busdoor
e outdoor, ambas sao tipos de pecas que sao consideradas Midia Externa.

2. PEGAS NAO CORPORIFICADAS - IDEIA CRIATIVA

Para a Campanha Simulada, no Briefing da os seguintes direcionamentos:
[...]

a) Tema livre

b) A campanha simulada sera de ambito
estadual

c) As pegas devem conter textos e
imagens leves e agradaveis, podendo a
mensagem, em caso de audio e video, ser
um jingle. Além da pecga principal, devem
ser elaboradas pecas informativas,
especificas sobre cada agao.

(grifo nosso)

Esclarecimento 2:

O Edital define 10 pecas corporificadas para exemplificar a Ideia Criativa, mas
nada diz sobre pecas nao corporificadas. Considerando que a campanha
devera ser veiculada/distribuida em ambito estadual e com pegas informativas
sobre cada agao, sera permitida as agéncias a sugestdo de mais pecas, em
uma lista de nao corporificadas?

3. APRESENTAGAO DAS PEGCAS CORPORIFICADAS - IDEIA CRIATIVA

Esclarecimento 3:

De que forma os 10 exemplos de pegas corporificadas deverdo ser
apresentados? Esclarecer o tipo de papel que podera ser utilizado, a gramatura
maxima, o tamanho e se devem ser acondicionadas soltas no invélucro 1.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A alinea a.4) diz que a Estratégia de Midia e Nao Midia devera se constituida
de:

a.4.1) Texto de no maximo 02 (duas) laudas
de 30 (trinta) linhas em que, de acordo com
as informacgdoes do Briefing, demonstrara
capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha (permitida a
inclusao de tabelas e graficos).

O Briefing solicita que a estratégia de midia e ndo midia contemple uma
campanha simulada em ambito estadual, com pragas na capital e interior e
utilizacdo de R$1.500.000,00 de verba referencial.

Os critérios de julgamentos da estratégia de midia e ndo midia levam em
consideracao:

a) o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacao dos
segmentos de publico prioritarios.

b) a capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos.

c) a consisténcia do plano simulado de
distribuicido das pecas em relagao as
duas alineas anteriores.

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade, demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicagdo da
CONTRATANTE.

e) a economicidade da aplicacédo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicao de pecas.

f) a otimizagdo da midia segmentada,
alternativa e de massa.

(grifo nosso)

Esclarecimento 4:

Limitar a 2 laudas o desenvolvimento da estratégia de midia e ndo midia,
mesmo que graficos e tabelas ndo sejam considerados neste calculo, nao
permitira as licitantes a defesa robusta e necessaria do plano simulado,
considerando a complexidade da distribuicdo de midia e a valor da verba
referencial, o que ira comprometer significativamente a argumentagao analitica
do entendimento sobre os habitos de consumo de midia, as escolhas
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estrategicamente adotadas, a defesa dos veiculos de comunicagao, itens estes
que sao objeto de julgamento.

Diante do exposto, a Comissao mantém o limite de 2 laudas de 30 linhas para
a Estratégia de Midia e Nao Midia?

5.PLANO DE COMUNICAGAO
A alinea a.4.4), do item 7.2 do edital versa sobre o Plano de Comunicacao:

a.4.4) Os textos pertinentes ao Plano de
Comunicacao estdo limitados a 10 (dez
laudas), no corpo 12 e fonte arial,
ressalvado que os roteiros das pecas de
que tratam a alinea a.3.2 e os textos,
tabelas, graficos e planilhas referentes as
alineas a4.1 e a42 nao serao
computados nesse limite de laudas.

Esclarecimento 5:

Considerando que os subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia
fazem parte do quesito Plano de Comunicagdo Publicitaria, limitar em 10
laudas todo o plano prejudica a construgdo argumentativa dos subquesitos, em
especial a da Estratégia de Midia e Nao Midia, que geralmente em editais de
area de publicidade e propaganda n&o se estabelece um limite de paginas para
este subquesito. Esse limite de 10 laudas se mantém?

6. FORMATAGAO DO INVOLUCRO 1

Esclarecimento 6:

O item 7.2.4.1 que estabelece a formatacdo do Plano de Comunicagao do
invélucro 1, ndo faz mencdo & encadernacdo de suas paginas. E correto
afirmar que o Plano deve ser apresentado sem encadernagdo e sem capa €
contracapa?

7. FORMATAGAO DO INVOLUCRO 1

Sobre a formatagdo do Plano de Comunicagédo, o item 7.2.41.1, alinea i) diz

que:
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i) Os jingles ou monstros de internet
deverao ser copiados em pendrive ou
cartdo de memodria entregues com o
involucro |, que deverao ser numerados
como as ultimas paginas.

Esclarecimento 7:

E correto o entendimento de que o pendrive ou cartdo deverdo ser anexados a
uma folha em branco e numerada, na ultima pagina no Plano de Comunicagéo,
como parte integrante do mesmo? Neste caso, como fica a apresentagao das
demais pecas exemplificadas?

8. RECURSOS PROPRIOS - BRIEFING

Esclarecimento 8:

O Edital cita como recurso proprio, o Facebook: /rtvalema. Identificamos que a
Assembleia Legislativa do Maranhdo possui uma pagina de Facebook Oficial:
/assembleiama. Para esta rede social, devemos considerar apenas a pagina
/rtvalema?

9. MARCA OFICIAL - BRIEFING

Esclarecimento 9:

Solicitamos a indicacdo do endere¢o onde a marca oficial esta hospedada em
alta no site da Assembleia Legislativa do Maranhao.

10. CONSIDERAGOES FINAIS - BRIEFING
O item 15 - Consideragdes Finais do briefing diz que:

Por tratar-se de simulacédo para o servigo
especifico de atendimento de agéncias, a
campanha nao tera valor orgado de
veiculagao, apenas sera apresentado seu
Plano de Midia.

Esclarecimento 10:

O entendimento correto seria: a campanha ndo tera valor or¢gado de criagao?
Uma vez para na elaboragédo do plano de midia, os valores de veiculagdo sao
orcados.
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11. DA GARANTIA DE PROPOSTA

Esclarecimento 11:

Em que momento e em qual invélucro as licitantes devem apresentar a
comprovacao de garantia de proposta correspondente a 1% do valor estimado
do contrato? Qual devera ser a data de inicio de vigéncia da garantia e prazo
minimo de validade, em caso das licitantes escolherem a modalidade de
seguro garantia?

12. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

O item 18.3.4.1.1 do edital, inciso V., versa sobre as empresas que escrituram
por meio do Sistema Publico de Escrituragao Digital - SPED:

IV. para as empresas que escrituram por
meio do Sistema Publico de Escrituragéo

Digital — SPED, impressdo dos seguintes
arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagio com a
identificagao do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstracoes
contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de
Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragéo
Contabil Digital.

(grifo nosso)
Esclarecimento 12:

O Decreto n° 8.683, de 25 de fevereiro de 2016 alterou o art. 78-A do Decreto
1.800 de 30 de janeiro de 1996, estabelecendo que a autenticagao dos livros
contabeis das empresas podera ser feito por meio do SPED, mediante
transmissao da Escrituracao Contabil Digital (ECD). Sendo assim, as alineas a)
e d) , "termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador" e o
"requerimento de autenticacdo de livro digital" se comprovam apenas com o
documento citado na alinea e): recibo de entrega de Escrituracdo Contabil
Digital. Mediante o exposto, os documentos exigiveis seriam:

a)balancgo patrimonial e demonstragcoes
contabeis;
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b)termo de abertura e encerramento;

c)recibo de entrega de Escrituragao
Contabil Digital.

Este entendimento esta correto?
13. DA APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PREGOS

O item 14.3 do edital estabelece que os quesitos a serem valorados pelas
licitantes s&o os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo
modelo constitui o Anexo V:

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

a) desconto’a ser concedido a ALEMA de % ( por cento) em relagdo aos pregos
previstos na tabela do Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes a criagdo, pegas
¢ ol material, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) honorarios, a serem cobrados da ALEMA de Yo ( cento), incidente sobre os
pregos de servigos externos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgio e a
execucdo técnica de peca e ou material, realizados por terceiros/fornecedores, sob supervisio da
licitante.

c) honorarios, a serem cobrados da ALEMA de % ( cento incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

d) honorarios, a serem cobrados da ALEMA de % ( cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, cuja responsabilidade limitar-se a
contratagdo ou pagamento de servigos e suprimentos.

Ja no item 7.3.1 do edital, consta a tabela com os itens que deverdao ser
valorados pelas licitantes, com seus respectivos calculos de pontuagao:

7.3.1. A NOTA DA PROPOSTA DE PRECOS sera calculada pela Comissido de Contratacio,
apurado os pontos de cada quesito a ser valorado conforme a tabela a seguir:

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Item 1 - Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores
referenciais de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Maranhdo -SINAPRO/MA, para os servigos executados P1=0,7 x desconto
pela propria agéncia, sem envolvimento de terceiros.
Item 2 - Percentual de honorarios incidente sobre os custos de produgdo
realizada por terceiros decorrente de estudos ou criagdo intelectual
realizados pela Agéncia ou quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se a contratagdo, acompanhamento ¢ pagamento do servigo ou
suprimento fornecidos.
Item 3 - Percentual de honorarios incidente sobre os custos de cessdo de
direitos autorais de obras; de voz e de imagem, sobre as obras utilizadas

P2 =0,2 x (15 — honorarios)

P3 =0,06 x (15 — honorarios)

pela CONTRATANTE.
Item 4 - Percentual de honorérios incidente sobre os custos de cachés
artisticos, cuja expressdo artistica seja necessaria as pecas publicitarias. P4 =0,04 x (15 — honordrios)
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Comparando o item 1.1 do Anexo V com os itens da tabela acima (7.3.1),
constatamos que os dois conteudos divergem sobre os servigos descritos.

Esclarecimento 13:

A tabela de valoragdo da Proposta de Pregos, item 7.3.1 sera corrigida de
acordo com os itens do Anexo V?

14. FORMATAGAO DOS CADERNOS DO INVOLUCRO 3: CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO.

Esclarecimento 14:

O edital nao estabelece de que forma os cadernos do invélucro 3 deverao ser
entregues: formatacdo, orientagdo de pagina, fonte, paginagado, rubrica ou
assinatura. A Comisséao deixara livre estes requisitos?

PROMPT COMUNICAGAO E MARKETING LTDA.
CNPJ Matriz 28.975.460/0001-54
San Devid Marinho Silveira
Sécio Proprietario
CPF: 711.860.013-00
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