ILUSTRi§SIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO

Referente a Concorréncia n° 001/2018 — ALE/MA
Processo Administrativo n°: 3315/2018

COMISSED DERMAN%E D éﬂ:ﬂ' ACAOJ'ALEMA
Recebido em*)gr J as ‘”D CF? 2h

Juliene Ltma da Paz
Chefe de Gabinete CPL/ALEMA - Mat.: 1389469

ANTONIO FERNANDES BARROS LIMA JUNIOR - EPP, pessoa juridica de
direito privado, doravante denominada Digital Publicidade Assessoria e
Marketing, inscrita no CNPJ sob o N° 06.149.812/0001-80, com estabelecimento na
Rua Estrela Sirius, N° 09, Conjunto Morada do Sol, Bairro Aleixo, Manaus/AM, CEP
69060-094, por intermédio de seu representante legal infra-assinado, vem,
respeitosamente a presenca de Vossa Senhoria para interpor RECURSO
ADMINISTRATIVO em face do resultado do julgamento das notas das Propostas
Técnicas, apresentada pela Subcomissdo Técnica da Concorréncia 001/2018 —
ALE/MA, com fundamento no artigo 109, inciso |, alinea “b”, da Lei 8.666/1993, com

os fatos e motivos que passa a expor e ao final requerer:

I - DA TEMPESTIVIDADE

Primeiramente, cumpre-nos demonstrar a existéncia dos pressupostos de
admissibilidade do presente recurso TEMPESTIVAMENTE, nos termos do artigo
109, inciso |, alinea “b”, da Lei 8.666/1993 e ainda conforme item 23.1 do referido
edital de concorréncia, que assim dispde: “Observado o disposto no artigo 109 da
Lei n® 8.666/93, a licitante podera apresentar recurso no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, a contar da intimagao do ato ou lavratura da ata, nos casos de habilitagdo ou

inabilitagéo da licitante ou do julgamento das propostas, anulagdo ou revogacgéo
desta Concorréncia.”.
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Ademais, conforme publicagdo em site institucional, o referido prazo fora
dilatado para o dia 19/10/2018. (Publicagdo anexa)

Sendo assim, verifica-se que esta Recorrente se encaixa nos pressupostos de
admissibilidade do presente recurso.

Il - DA LEGITIMIDADE E DO INTERESSE DE AGIR

Segundo o doutrinador Margal Justen Filho, no livito Comentarios & Lei de
Licitagbes e Contratos Administrativos, “a legitimidade recursal é atribuida aquele
que participa da licitacdo”. E ainda que, o interesse de recorrer se da com a

lesividade causada aos interesses do particular pela decis@o administrativa.

Dessa forma, a pontuagéo obtida por esta recorrente, em desconformidade
com critérios definidos para o julgamento, a pontuagéo injusta e desigualdade na
avaliagé@o feita pela subcomissao técnica, conforme se mostra a seguir, legitima a

Recorrente a pedir uma nova decisso da Comissao julgadora.

lll - DOS FATOS E DO DIREITO

No dia 09 de outubro de 2018, foi realizada sessio publica, a qual informou o
resultado da andlise das propostas técnicas, realizada pela Subcomissao Técnica,
restando a classificagéo da seguinte forma:

1% - CLARA COMUNICACAO LTDA, com o total de pontos de 97,46;

2° - PROMPT COMUNICACAO E MARKETING LTDA, com o total de pontos
de 95,4;

3° - VITALE PROPAGANDA, com o total de pontos de 93,8;

4° - ANTONIO FERNANDES BARROS LIMA JUNIOR, com o total de pontos
de 85,27;

5% - QUADRANTE DESIGN LTDA, com o total de pontos de 83,10.

Ocorre que, conforme sera constatado, o referido julgamento de tais
propostas técnicas merecem ser reformado, pois apresenta vicios e irregularidades,
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apresentando-se em flagrante desconformidade aos critérios definidos no
instrumento convocatério e em relevante desconformidade com os principios

norteadores dos processos licitatorios.

IV — DA ANALISE DAS NOTAS ATRIBUIDAS A DIGITAL PUBLICIDADE
SOBRE O INVOLUCRO 1:

Sobre a analise do Invélucro NO1 realizado pela Sra. Ana Lourdes Castro Silva

Ferreira:
Quesitos Pontuacgéo | Nota Justificativa

Maxima Atribuida
Estratégia de 10 856 Apresenta a TV como principal veiculo
Midia e Nao de divulgagdo. Utiliza também outros
midia meios verificados por pesquisa. Utiliza

pecas de internet e ndo midia. A
| distribuicdo propde um mix de meios
que contempla penetragdo, perfil e
afinidade

Sobre a analise do Invélucro NO1 realizado pela Sra Marcia macieira Medeiros:

Quesitos Pontuacdo | Nota Justificativa

Maxima Atribuida
Estratégia de 10 8,8 (.) Na proposta, a ndao midia é
Midia e Nao subutilizada, ainda que seja um
midia recurso de grande amplitude

Sobre a andlise do Invélucro NO1 realizado pela Sra Glaucione Pereira
Pedroso:

Quesitos Pontuagéo | Nota Justificativa
Maxima Atribuida
Estratégia de 10 8,5 (..) Entretanto a estratégia deixa a nao
Midia e Nao midia carente neste aspecto.
midia

Resta claro que os julgamentos acima se basearam no fato da Digital
Publicidade ter apresentado somente a peca Cartaz como nao midia e por esse
motivo diminuiram da nota maxima atribuida no referido quesito.
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Entretanto, a Licitante Vitale TAMBEM apresentou SOMENTE CARTAZ como
ndo midia e obteve notas superiores, como também obteve elogios quanto a sua

selecdo de pega para o meio ndo midia, conforme observa-se abaixo:

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO

FORMULARIO DE ANALISES DE PROPOSTAS TECNICAS INDIVIDUAL
EDITAL DE LICITAGCAO CONCORRENCIA N° 001/2018

LUCRO N° 01 NAO IDENTIFICAD

NOME: Mircia Macieira Medeiros
CPF: 405578393-00 RG: 109766099-8
g FORMACAO
' CURSO: Comunicagiio Social
ﬂTULOJ’T EMA:
o OPOVO FALA, A ASSEMBLEIA FAZ
QUESITOS PONTUACAO | NOTA JUSTIFICATIVA
MAXIVA ATRIBUIDA

RACIOCINIO 10 9,0 Apresenta diagnostico relativo s reais necessidades

BASICO de comunicagdo da Alema, Estabelece coma objetive
a busca pela proximidade do cidadfio maranhense is
agBes da instituicdo como um todo e, também, diante
das ag3es propostas pelos deputados,

ESTRATEGIA DE 25 23,0 QO plano observa a idade de esclarecimento da

COMUNICACAO atuagio da A bleia ¢ da idade de trazer o

PUBLICITARIA POVO para mais préximo da instituigSo. Seu eixo &

informar para educar,

IDEIA QRMTIVA 20 18,9 Os instrumentos e Pegas utilizadas buscam motivar a

interagio do cidaddo e do parlamentar, A ideia é

convocar para a participagZio popular, no que tange 4
fiscalizaglio ¢ defesa do bem piblico.

ESTRATEGIA DE 10 93 Forma pesquisas apresentando os meios mais
MIDYA E NAO utilizados e propge estratégias a partir deles. A defesa
MIDIA ' das solugdes de mfdja o n¥o-midia diz respeito 4

percepeiio das mensagens nos diferentes meios.

TOTAL 65 60,2

DATA: ASSIN:}TURA: ]

02, 140 148 noneie Mocs o gl cdecns
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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO

FORMULARIO DE ANALISES DE PROPOSTAS TECNICAS INDIVIDUAL
EDITAL DE LICITAGAO CONCORRENCIA N° 001/2018
INVOLUCRO N° 01 NAQ IDENTIFICADO

NOME: ANA LOURDES CASTRO SILVA FERREIRA

CPF: 47164808368

RG: 950250198-8

FORMACAC
CURSQ: Comunicagiio Social

CNPJ: 06.149.812/0001-80
MANAUS - AMAZONAS - BRASIL

ALEIXO - CEP: 63060-094

RUA ESTRELA SIRIUS, § - CJ. MORADA DO SOL

TITULO/TEMA:

OPOVOFALA, A ASSEMBLEIA FAZ

QUESITOS PONTUACAO | NOTA JUSTIFICATIVA

MAXIMA ATRIBUIDA

RACIOCINIC 10 8,38 Andlise tem cardter informativo e educativo do papel

BASICO da ALEMA para z sociedade. Recorre & necessidade
de mudanga de comportamento do pove em relagio 3
instituigio Assembleia ¢ busca aproximar o cidaddo
do que ocorre na casa legislativa,

ESTRATEGIA DE 25 22,7 A proposta € bem fundamentada no que diz concerne

COMUNICACAQ a0 resgate da confianga e do respeito hoje tio em

PUBLICITARIA descrédito pela populaggo. O conceito define agdes que
buscam valorizar a figura do legislativo e instigar 2
participagdo do cidadao,

TDEIA CRIATIVA 20 15,8 | Relagio ¢ pegas bem definidas para stingss pablicos
em massa ou de forma segmentada, de acordo com
proposta orientada pelo briefing.

ESTRATEGIA DE 10 9,4 Apresenta dados de piblico e audigncia de meios de

MIDIA E NAO comunicagdo utilizades como midia, Diversidade de

MIDIA meios para alcangar o piblico alvo tanto na midia
quanto na nfo midia. Faz bom uso dos recursos de
comunicagdo ji disponfveis pela ALEMA,

TOTAL 65 59,7
DATA; ASSINATURA: Lol bostoe L onas
0 to | g00X /ﬁmc‘“ ¢
v



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANEAO

FORMULARIO DE ANALISES DE PROPOSTAS TECNICAS INDIVIDUAL
EDITAL DE LICITAGAQ CONCORRENCIA N 001/2018
INVOLUCRO N° 01 NAQ IDENTIFICADO

NOME: Glaucione Pereira Pedrozo

CPF: 02272230393 RG: 14746472000-8

FORMAGCAO

CURSO: Comunicagio Social

TITULO/TEMA;

R OPOVO FALA, A ASSEMBLEIA FAZ
QUESITOS PONTUACAO | NOTA JUSTIFICATIVA
MAXIVA ATRIBUIDA

RACIOCINIO 10 8,9 Entre as especificidades do legislativo estadual, citae

BASICO define seu papel em linha direta com o povo, Focao i
trabalho da Alema com maior proximidade entre os i
dois lados que o compde: cidadZo x deputado, Suas l
fungBes s¥o correlacionadas. Apresenta Diagnéstico i
preciso de crise de representatividade e propde o uso i
de canais online como parte de novas ferramentas f

ESTRATEGIA DE 25 228 A estratégia demonstra a necessidade de aproximagdio E

COMUNICACAO do cidadio com a Assembleia e define asBes

PUBLICITARIA publicitirias em diregdio & condigio do povo come
participe das decisSes parlamentares. O conceito é
claro na apresentag¥o da estratégia. i

IDEIA CRIATIVA 20 18,8 O povo. O fazer, O querer, Ideias bem sincronizadas |
com o objetivo estratégico da campanha. As pegas
buscam trazer o reconhecimento pelo cidadio, de si
mesmo, dentro do processo

ESTRATEGIA DE 10 9.2 Vis2, 20 mesmo tempo, a economicidade e

MIDIA E NAO abrangéncia dos meios propostos, levando em

MibIA consideragdo o piiblico, alcance e continuidade.
Utiliza recursos préprios de Comunicagio da Alema.

TOTAL 65 59,7
DATA: ASSINATURA:
Co2 /10 148 ;,:‘),FMMWJW Pedneoze

Para que n&o reste qualquer dlivida sobre o entendimento desse
questionamento e pedido de revisdao de nota atribuida a esta Recorrente, segue

abaixo as planilhas de distribuicdo de midia das duas licitantes onde demonstra-se
que fora selecionado apenas cartaz como estratégia de ndo midia;

l\
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WIITALE
RESUMO GERAL
—
VEICULAGAOC MiDIA vElcuLo PERIODO FORMATO VALOR | VALOR (RS}
— (%)
ELETRONICA v 01/09 A 30710 Video 30" 46.41 | RS 363.942.68
ELETRONICA RADIO 01/09 A30/10 Spot 30° 10,88 | RS 85.358,00
- ELETRONICA CINEMA 06/08 a 24/10 Video 307 562 R$ 44.100,00
e ONLINE BANNER 01/09 a 30/1D Banner GIF 3.01 R$23.600,00
DIGITAL animado
o ONLINE POST Q1709 a 30710 Post 0,57 R$4.500,00
PATROCINADO
IMPRESSA JORNAL 02/09/18 01 pagina 496 | R$38.932,00
Sy IMPRESSA REVISTA Out 01 pagina 0,31 RS 2.400,00
EXTERNA QUTDOOR 03/09 a 14/10 50 placas 8,09 RS 71.250,00
o= EXTERNA BACKBUS 01/08 a 30/10 15 traseiras 3,06 RS 24.000,00
EXTERNA MOBILIARIO 01102 1510 25 faces 2,04 | R$168.012,50
— URBANOC
EXTERNA ESPACO 01/102 30/10 | Lona 10xE M 2,30 RS 12.000,00
SHOPPING
—
PRODUGAOQ DE MIDIA DESCRICAO QTD VALOR | VALOR (RS)
(%)
et VT 307 Produgdo do VT incluindo o1 6,63 | RS 52.000,00
filmagens extemas, dire¢io
peny locug3o, tritha sonora e edicio.
SPOT 307 Produc3o e edicio do spot 01 0,06 | RS 509,00
incluindo caché do locutor e trilha
oy Sonora.
OQUTDOORICARTAZES Impressdo de cartazes papei com 50 0,92 R$7.200,00
policromia total.
o Tamanho: 9x3 m
BACKBUS/ADESIVOS Impress3o digital de adesivos para 15 0.38 R$ 3.000,00
i : raseira de onibus. 2,90 x 2,40 m.
TOTENS/CARTAZES Cartaz em Papel couché britho 35 0,18 | RS 1.400,00
Tamanho de 1,80m x 1,20, m.
— MIDIA SHOPING /LONA Impress3do e instalagdo de Lona 01 9,32 | R$2.500,00
impressa tamanho 10x5 m
™ PRODUGAO NAO MIDIA DESCRICAO QTD VALOR VALOR (R$)
(%)
— i CARTAZ Impress3o de cartazes em papel 50.000 3.25 RS 25.500,00
couché britho 115 g,
Farm. 310 x 440 mm 4x0 cores.
— VALOR TOTAL DA CAMPANHA 100% R$ 784.1395,18
—

Comparando as estratégias de ndo midia e as notas atribuidas as duas
licitantes, questiona-se a disparidade no julgamento e pontuacéo. As duas empresas
apresentaram a MESMA estratégia de ndao midia, sendo que, nas Justificativas de
notas da Vitale fora ELOGIADO e na Digital fora motivo de diminuigaéo de nota.

Dessa forma, por tudo que fora exposto, a licitante Digital Publicidade requer
a revisdo desse quesito e que as notas da Digital sejam igualadas as notas

atribuidas & Vitale. Devendo assim ser respeitado o Principio da Impessoalidade.
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V — DA ANALISE DA PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA -
INVOLUCRO 1 - DA LICITANTE VITALE PROPAGANDA

Em analise realizada na proposta técnica — involucro 1 — da licitante Vitale
Propaganda, identificou-se um erro cometido e seriamente desapercebido pela

comissao no ato de seu julgamento.

A licitante cometeu um erro grave ao ndo se atentar as exigéncias do edital e

ao que nele identifica como sendo regra de apresentagéo da proposta.

No item 1.1.1.2 o edital descreve os itens na qual as licitantes devem
embasar sua proposta técnica no ambito da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
sendo:

1.1.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: texto em que a
licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de
acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta
de solugéo do problema especifico de comunicagéo.

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de
comunicagdo publicitaria sugerida para a solugdo do problema
especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer, a quem
dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de
divulgacao utilizar.

Conforme se 1& acima, o edital & cristalino quanto a exigéncia na
apresentagao da Estratégia de Comunicacéo, onde, em seu texto: APRESENTARA
E DEFENDERA O PARTIDO TEMATICO E O CONCEITO E EXPLICITARA E
DEFENDERA OS PRINCIPAIS PONTOS DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA SUGERIDA PARA A SOLUGCAO DO PROBLEMA ESPECIFICO
DE COMUNICACAO, ESPECIALMENTE O QUE DIZER, A QUEM DIZER, COMO
DIZER E QUE INSTRUMENTOS, FERRAMENTAS E MEIOS DE DIVULGAGAO
UTILIZAR.

Apesar de o edital estar bem claro, podemos facilitar ainda mais a

interpretagdo do mesmo, ressalvando que, na Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria & preciso:

1 Apresentar o partido tematico e conceito;

&
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Defender o partido tematico e conceito;

Explicar os principais pontos da estratégia de comunicagéo;

Defender os principais pontos da estratégia de comunicagao;
Apresentar a estratégia de comunicacéo quanto: o que dizer, a quem

o o~ w b

dizer, como dizer e quais instrumentos e meios utilizar.

Pode ser observado, em imagens da proposta apresentada, que na estratégia
de comunicagdo apresentada pela licitante Vitale ndo foi cumprido NENHUMA das

exigéncias supracitadas.

r'ﬂh\\

] 5
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L PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
: Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Com o objetivo de reforgar na sociedade o papel positivo da Assembleia Legislativa
! do Estado do Maranhdo, resgatar sua confianga e respeito, a estratégia de
i comunicagdo adota uma abordagem de massificagdio da informagéio sobre as fungées
basicas de uma Assembleia Legislativa, intrinsecamente necessarias para uma
sociedade saudavel.

) ——

Esta estratégia reforga o direito do povo maranhense de ser devidamente

| representado e de participar ativa e permanentemente, através do dilogo, das
decisfes dos deputados, que irdo impactar justamente o préprio povo.

— Frente & profunda crise nacional de representagdo politica, reforgar na sociedade as

i fungGes da Assembleia Legislativa € lembrar da real finalidade do trabalho politico e

i despertar na populaggio maranhense o interesse pela participagdo politica mais ativa,

y - para além do momento do voto.

— O cumprimento satisfatério das fungdes da Assembleia é entregar ao cidaddo o que

{ lhe & de merecimento por direito. E participar da vida ptblica, também em audiéncias

publicas, sessOes especiais, encontros, féruns, visitas e outros eventos do calendério

j ™ parlamentar, & direito e dever civico do eleitor.

‘ _— Assim, reconhece-se uma relagao de sinergia, de colaboragdo muatua e coletiva, na

! qual ambos se refroalimentam em uma simbiose entre as demandas da sociedade,

! instituidas e legitimadas pela vontade popular e interesse publico, e as agdes

1 legislativas dos deputados, que devem ser os representantes dos anseios do cidadzo.
Esta fung@o de representagio e a ideia de sinergia nos leva a inferir que a Assembleia

e e o cidaddo, em Gltima anélise, s@o na verdade uma mesma coisa, haja vista também
que o parlamento & formado por, antes de tudo, pessoas que s3o0 membros da prépria
o sociedade.

Tendo em vista as necessidades explicitadas em briefing oficial, selecionamos os
o objetivos gerais e especificos a serem alcangados pela comunicagio e tracamos a
estratégia de comunicagdo e em sequéncia a ideia criativa. Dessa forma, a campanha
apresenta o conceito de participag@o do cidadao relacionado intimamente as funcdes
i da Assembleia e esta, por sua vez, apresentada como uma extensio e expressao da
i vontade popular, uma instituicio constituida por membros da sociedade eleitos para
— atuar a servigo da propria sociedade. Esta estratégia narrativa busca, ao mesmo

tempo em que destaca as fungdes da Assembleia, motivar uma maior participagdoc do

eleitorado nas decisdes politicas oficiais.

__A campanha ressalta assim a importéncia da Asse i islati o_Maranhdo

i para a vida da ulacao, a valorizar ¢ deputado estadual come um agente
— = > s e i, i i . . -

P politico publico a servigo dos interesses da sociedade, além de esclarecer e educar

sobre o trabalho de um deputado estadual e incentivar o cidaddo comum a cobrar e

(- fiscalizar a atuagdo do parlamento estadual.
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| A campanha visa assim uma maior proximidade do cidadsio comum com os temas e :
debates de seu préprio interesse, participagio popular esta que simultaneamente
— pode favorecer uma renovagdo de atitudes, uma mudanga de ares na politica,

angariando mais ética e garantindo mais honestidade para as instituicdes.

— A ideia é abordar as fun¢des da Assembleia e mostrar que elas sdo fundamentais
“enquanto_extensdes de necessidades da sociedade - a Assembleia como fisl
“depositaria e responsavel pelas deliberagdes que conduzem a sociedade a2 um estado [
=y de harmonia e bem-estar. Como ponto de partida foi elencada primeiramente a
: necessidade de compreensio da natureza e finalidade das atividades legislativas e a
intrinseca e indispensavel condigdo do povo como participe das decisGes dos
e deputados estaduais.
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E sabido que o edital & a lei maxima e deve ser seguido a risca. Se a licitante
deixar de cumprir o que diz devera ser penalizada.
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O edital é totalmente claro e ndo restam davidas quand'o ao que deve conter
no texto da Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria, e, se a licitante nao apresentou
0 que era exigido neste item devera ter sua nota zerada, conforme o edital diz em
seu item 3.3.7, o edital é claro ao determinar que a proposta que ndao cumprir suas
exigéncias deve ser desclassificada.

3.3.7 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus
anexos;

b) néo alcancar, no total da proposta técnica, a nota minima de
80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou
subquesitos a que se referem os subitens 2.2.1.1 a 2.2.1.4 e
2.22a224.

Em observagéo as notas atribuidas a este quesito, acredita-se que houve um
equivoco da comissdo julgadora por ndo identificar o erro da licitante e ao
atendimento INCOMPLETO ao edital, isso pois fora atribuida notas da seguinte

forma e com as justificativas demonstradas a seguir:

CNPJ: 06.149.812/0001-80
MANAUS - AMAZONAS - BRASIL

RUA ESTRELA SIRIUS, @ - CJ, MORADA DO SOL
ALEIXO - CEP: 69060-094



&

ASSEMBLEITA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO

FORMULARIO DE ANALISES DE PROPOSTAS TECNICAS INDIVIDUAL
EDITAL DE LICITAGAO CONCORRENCIA N° 001/2018

INVOLUCRO N° 01 NAQ IDE AD
NOME: Glaucione Pereira Pedrozo

CPF: 022722303-93

FORMACAO
CURSQ: Comunicago Social

RG: 14746472000-8

TITULO/TEMA:
i OPOVOFALA, A ASSEMBLEIA FAZ
s QUESITOS PONTUACAO [ NOTA JUSTIFICATIVA
) MAXIMA ATRIBUIDA
RACIOCINIO 10 89 Entre as especificidades do legislativo estadual, cita e
BASICO define seu papel em linha direta com o povo. Foca o
trabalho da Alema com maior proximidade entre os |
| dois lados que o compde: cidadio x deputado. Suas i
funcdes sfo correlacionadas. Apresenta Diagnéstico i
preciso de crise de representatividade e propdie o uso l
de canals online como parte de novas ferramentas §
i
ESTRATEGIA DE X3 22,8 A estratégia demonstra a necessidade de aproximaqao )
COMUNICACAO do cidadfo com a2 Assembleiz e define agdes
PUBLICITARIA publicitirias em diregfo 4 condigio do pove como
participe das decistes parlamentares. O conceito &
¢laro na apresentagiio da estratégia.
N
IDEIA CRIATIVA 20 18,8 O povo. O fazer. O querer, Ideias bem sincronizadas !
com o objetivo estratégico da campanha. As pegas ’
buscam trazer o reconhecimento pelo cidadio, de si
mesmo, dentro do processo
ESTRATEGIA DE 10 92 Visz, 20 mesmo tempo, a economicidade &
MIDIA ENAO abrangéneia dos meios propostos, levando em
MiD1a considerag3o o piblico, alcance e continuidade,
Utiliza recursos préprios de Comunicagdio da Alema.
TOTAL 65 59,7
DATA; ASSINATURA:
Cs2j 10 11§ G,{’Mo{ngﬁe‘om ']?ba@wﬁo

Como pode a justificativa para nota 22,8 ser elaborada informando que “o
conceito € claro na apresentacdo da estratégia” quando n&o fora apresentado o
conceito neste quesito? Se nao foi apresentado, logo ndo ha como ser analisado,
julgado e atribuido qualquer nota, devendo entdo esse quesito ter sido zerado.
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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAO

FORMULARIO DE ANALISES DE PROPUSTAS TECNICAS INDIVIDUAL
EDITAL DE LICITACAO CONCORRENCIA N° 001/2018

INVOLUCRO N° 01 NAO IDENTIFICADO

NOME; Miércia Macieira Medeiros

CPF: 405578393.00

RG: 109766099-8

FORMACAQ
CURSQ:  Comunicagiio Social

TITULO/TEMA:

O POVOFALA, A ASSEMBLEIA FAZ

QUESITOS PONTUACAO | NOTA JUSTIFICATIVA

MAXIMA ATRIBUIDA :

RACIOCINIO 10 9,0 Apresenta diagnostico relativo as reais necessidades

BASICO de comunicago da Alema. Estabelece como objetivo
a busca pela proximidade do cidaddo maranhense as
agBes da instituigio como um todo e, também, diante
das ag3es propostas pelos deputados.

ESTRATEGIA DE 25 23,0 O plano observa a necessidade de esclarecimento da

COMUNICACAO atuaglo da Assembleia ¢ da necessidade de trazer o

PUBLICITARIA Pove para mais préximo da instituigio. Seu eixo &
informar para educar,

IDEIA CRIATIVA 20 18,9 Os instrumentos e pegas utilizadas buscam motivar a
interagio do cidaddio e do parlamentar, A ideia ¢
convocar para a participagio popular, no que tange
fiscalizagho e defiasa do bem péiblico,

ESTRATEGIA DE 10 9,3 Forma pesquisas apresentando os meios mais

MIDIA E NAO wtilizados e propde estratégias a partir deles, A defesa

MIDIA das solugdes de midia o n#o-midia diz respeito 4
percepelo das mensagens nos diferentes meios.

TOTAL 65 60,2
DATA: ASSIN}TURA: 2
02 140 14p ¢ y
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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO MARANHAG

FORMULARIO DE ANALISES DE PROPOSTAS TECNICAS INDIVIDUAL
EDITAL DE LICITAGAO CONCORRENCIA N° 001/2018
INVOLUCRO N° 01 NAO IDENTIFICADO

NOME: ANA LOURDES CASTRO SILVA FERREIRA
CPF: 47164803368 RG: 950250198-8
FORMACAOQ
CURSO: Comunicagiio Social
TITULO/TEMA:
S OPOVO FALA, A ASSEMBLEIA FAZ
QUESITOS PONTUACAO | NOTA JUSTIFICATIVA
MAXIMA ATRIBUIDA
RACIOCINIO 10 8,8 Andlise tem cariter informativo e educativo do papel
BASICO da ALEMA para a sociedade. Recorre 3 necessidade
de mudanga de comportamento do povo em relagic 2
instituicio Assembleia e busca aproximar o cidadio
do que ocorre na casa legislativa,
ESTRATEGIA DE 25 22,7 A proposta € bem fundamentada no que diz concerne
COMUNICACAO a0 resgate da confianga ¢ do respeito hoje tio em
PUBLICITARIA descrédito pela populagfio. O conceito define agdes que
buscam valorizar 2 figura do legislativo e instigar a
participagdo do cidadio,
IDEIA CRIATIVA 20 18,8 ] Relaglo de pegas bem definidas para atingir pablicos
— em massa ou de forma segmentads, de acordo com
proposta orientada pelo briefing.
TEGIA DE 10 9,4 Apresenta dados de piiblico e audiénciz de melos de
qunl;?:z N(.;lo comunicago utilizados como mldia. Diversidade de
DIA meios para alcangar o piblico alve tanto na midia
' quante na nfo midia. Faz bom uso dos recursos de
comunicag¥o j4 disponfveis pela ALEMA.
TOTAL 65 58,7
TA: ASSINATURA: M W
Dad f0 | gong
(¥4

-

E possivel observar que, em todos os julgamentos fora atribuidas notas ao
quesito Estratégia de Comunicagédo Publicitaria erronearhente, pois, como NAO foi
apresentado o PARTIDO TEMATICO/ CONCEITO da campanha, deveria esse item

ter sido ZERADO e a empresa desclassificada, conforme item 3.3.7 do edital, in
verbis:
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3.3.7 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus

anexo
b) nédo

S,

alcangar, no total da proposta técnica, a nota minima de

80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou
subquesitos a que se referem os subitens 2.2.1.1 a 2214 e
2.22a224.

Por tudo aqui exposto, ndo restam duvidas de que as incoeréncias citadas

possibilitam a reandlise de nossa Proposta técnica, por parte da Subcomissio

Técnica, para que desclassifique a licitante Vitale.

VI — DA ANALISE DAS NOTAS ATRIBUIDAS A DIGITAL PUBLICIDADE
SOBRE O INVOLUCRO 3:

Sobre a analise do Invélucro NO3 realizado pela Sra Glaucione Pereira Pedroso
— CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Quesitos Pontuacéo | Nota Justificativa

Maxima Atribuida
Capacidade 15 14,4 Profissional responsavel se apresenta
de com bom tempo de experiéncia,
atendimento apesar de nado ter concluido curso
| superior na area.

De acordo com o edital, quanto ao JULGAMENTO DA PROPOSTA
TECNICA, o mesmo & claro ao destacar os quesitos a serem pontuados na

proposta.

ltem 3.2.2 Capacidade de Atendimento

a o

tempo de experiéncia profissional em atividades

publicitarias;

[.]

Primeiramente ressalta-se que nao entendemos o motivo da nota ser

diminuida pela justificativa

“Profissional responséavel se apresenta com bom tempo

|
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de experiéncia, apesar de néo ter concluido curso superior na area”, pois NAO HA
profissional responsavel, a concorréncia para agéncia de publicidade se da na

apresentacdo de UMA EQUIPE a estar disponivel para execucso do contrato.

O edital & claro no item 1.1.2, alinea b, ao especificar. “a quantificagdo e a
qualificagdo sob forma de curriculo resumido, dos profissionais que serdo colocados
a disposigdo da execugdo do contrato, discriminando-se as dreas e quantidades
minimas a seguir: 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 2 (dois)
profissionais de criagdo, 1 (um) profissional de produgéo de radio e TV, 1 (um)
profissional de design gréfico, 1 (um) profissional de midia, 1 (um) profissional de
atendimento”,

O edital ndo faz referéncia a apresentacdo de 1 pessoa responsavel pela
equipe ou até mesmo pela execugdo do servico, até porque o servigo objeto da

concorréncia & realizado por um conjunto de profissionais em diferentes areas.

Ademais, o item que faz referéncia ao julgamento da proposta técnica é claro
ao informar que a valoragéo da pontuagao & atribuida ao TEMPO DE EXPERIENCIA
dos profissionais, conforme mostrado acima. Ainda sobre este quesito, ressalta-se
que, para a fungé@o de estudo e planejamento sio apresentados 2 profissionais
(nimero a mais do que o solicitado em edital) e, a justificativa da nota diminuida foi
atribuida somente a um deles.

Sobre a analise do Invélucro NO3 realizado pela Sra Glaucione Pereira Pedroso
— REPERTORIO

Quesitos Pontuacio | Nota Justificativa
Maxima Atribuida
Repertério 10 8,9 Cognicéao prejudicada visualmente na
apresentacdo das pecas publicitarias

Nao entendemos a justificativa atribuida a nota 8,9 pois, foram apresentadas

as 10 pegas, em papel A4, com clareza, conforme exigido em edital.

Para demonstrar que as pecas estavam com apresentagédo adequada e que

nao houve prejuizo, segue anexo os documentos de repertorio apresentados.

De acordo com o critério de julgamento, item 3.2.3, in verbis, ndo ha espagos
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o

julgamento, tendo a Digital Publicidade cumprido todos os quesitos do edital, em seu
item 1.1.3 e também atendido de forma completa os quesitos de julgamentos do item
3.2.3.

3.2.3 Repertério

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza das pegas;

¢) a qualidade da execucgdo e do acabamento.

Mostramos abaixo a forma de apresentacdo das pecas para que seja
analisado quanto a forma de apresentagéo, visualizagdo e entendimento. E, ainda,
em analise das pecas de repertério da licitante Clara Comunicacéo, identificou-se
que fora apresentado de forma muito semelhante e tendo esta atribuida nota

maxima, com a justificativa “Boa apresentacéo de pecas’.

CNPJ: 06.149.812/0001-80
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Pecas do repertdrio da Digital Publicidade:

v Anexo — Pega 01
- Pega: Antncio de jornal — Dimensdes Originais: 25 x 17,5cm - Cliente: Prefeitura
Municipal de Manaus

NOYAS CRECHES

- . b T . MUNICIPAIS

Mais tranquilidade
paraas familias.

A ERITNAA 30

MANAUS

/
CNDJ: 06,148 812/0001-80 @\ﬁ
MANAUS ~ AMAZONAS ~ BRASIL
RUA ESTRELA SIRIUS, 9 - CJ MORADA 0O SOL
ALEXO ~ CEP: 69060-094
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Anexo — Pega 05

Pega: Anlincio de revista — Dimensdes Originais: 40,4x26,6¢m ~ Cliente:
Municipal de Manaus

CHPJ; 06149 812/0001-80

S = AMATONAS - BRASIL.
RUA ESTRELA SIRIUS, 9 ~ CJ. MORADA DG SOL
ALEIXO - CEP; 65060-094

Prefeitura
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4 Anexo — Pega 06
o~ Pega: Anlncio de jornal — Dimensges Originais: 29,7x26cm — Cliente: Servigo Brasileiro
de Apoio &s Micro e Pequenas Empresas do Amazonas — SEBRAE/AM

05 de outubro,
Dia da Micro e-PEquena Empresa.

0 Sebrag tem orgulho em apoiar 2queles que tem coragem
para ransformar o sonho do negécio praprio em reslidade.
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o Anexo — Pega 02

— Pega: Antincio de jornal — Dimensdes Originais: 25 x 17,5cm — Cliente: Prefeitura

Municipal de Manaus

bl E Atitudes prud:nteu no dia 2 dJa fazem do trﬁnsw um lugu- mais seguro para todes:

motoristas, @ pedestres., pende de todos nés. Faga -

lmwﬂeembemqnma&mmﬁuﬁﬁpddeprmﬁo Combate 4 Violdncia no
Tréinsito (Lei Municipal n* 1851 / 06 de malo de 2014). A MUDANGA COMEGA PORVOCE.

CHNPX: 06149 812/0001-80

MANAUS = AMAZONAS = BRASIL.
RUA ESTRELA SIRIUS, 9 - CJ, MORADA DO SOL
ALEXO - CEP: 69060-094
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Anexo — Pecga 03
- Pega: Antincio de jornal — Dimensdes Originais: 25 x 17,5¢m — Cliente: Prefeitura
- Municipal de Manaus

o ¢ re
parameia 12018. O cad: & exclusivamente pela

PREFEITURA OF

ey

CNPJ: 06.143.852/0001-80 x
MANAUS « AMAZORAS =~ BRASIL

RUA ESTRELA SIRIUS, § = CJ. MORADA DO SOL

ALEXO - CEP; 69050-094
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Anexo — Pega 04
Pega: Antincio de jornal — Dimensdes Originais: 25x17,5¢m — Cliente: Prefeitura Municipal

de Manaus

3 peiosammass
€ por nossa :::dacie

rda responsdvel € um conjunte dem
mpdwn.-ligult&d: dedirelios ¢
de promover & proteglo do meio amhcmtemnﬂa
om Manaus. Seja um cidaddo responzivel. Az auopum Mdmrnmnhm
melhor as etapas da quarda responsével e sjude a divulgar eata ideia.

e O M T - by e AT S M e

CNPJ: 06.149.812/6001-80

MANAUS = AMAZONAS = BRASIL

RUA ESTRELA SIRIUS, ¢ = CJ. MORADA DO 50t

ALEDO ~ CEP: 69060-094 4

CNPJ: 06.149.812/0001-80

MANAUS - AMAZONAS - BRASIL

RUA ESTRELA SIRIUS, 9 - CJ. MORADA DO SOL
ALEIXO - CEP: 69060-094

e

s

e,

b MR



J |

Anexo — Pega 07
Pega: Anlincio de jornal — Dimensdes Originais: 25x30cm — Cliente: Samel Servigos De
Assisténcia Médico Hospitalar Ltda

0 grupo Samel acaba de dar mais um importante passo rumo ao future. A nova
idade ¢ um mod o bem equipad plexo do saGde, ampliando o
pacidade de otendi ¢ elevando ainda mals o padriio de qualidade Samel.

Sua nova referénci em saide na cidade de Manaus,

© AR, JOAGUIM KABUCD, 1668 L1S2021252200 [ WKW.SAMELCOWER T3 FELOU/SIELUINALS

CNPY: G:CMMWMM

MANAUS « AMAZONAS ~ BRASIL

RUA ESTRELA SIRIUS, 9 = CJ. MORADA DO SOL g
ALEXKO - CEP: 85060-004

&
Samel

Asslsléncla Midica
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o Anexo — Pega 09

v Pega: Antincio de jornal — Dimens&es Originais: 25x35cm — Cliente: Prefeitura Municipal
de Manaus

1

p— A Zony Francy de Mandus (ZFM) cheos 301 50 3nos coma principal o e wlsts So3
| Com - ummwanmﬂmmm-mmh
Wmmmamwﬁ&Amtﬁmeumaw&-o&m
Brands Ve oy kol

TN ' Paabdon 50 modelo Qud trou 3 mbo do ol dy 3 80 patdménla ambnal ¢ & Florrila

— Amandeics, © phanets agradecs,

PREFEITURA DE

Us

-

- Y 18 d/
] | (" X
84 ) B, ., & ‘

RUA ESTRELA SIRIUS, 3 - CJ. MORADA 0O SOL
ALEIXQ - CEP: 69060-094
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Anexo — Pega 08

Municipal de Manaus

111

11

1

¥ CORHEGA HAMAUS.
— CORSULTE SEU
AGENTE DE VIAGENS.

vivamanaus.eem

CNP.J: 06.349,.812/0001- so

MANAUS -« AMATONAS =
RUA ESTRELA SIRIUS. 9 - c.J.maAoA DO SOL
ALEIXO - CEP: 69060094

Pega: Anlncio de revista — Dimensdes Originais: 40,4x26,6¢cm — Cliente: Prefeitura
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Em andlise e comparacdo as pecas dos repertdrios desta licitante com a

empresa Clara Comunicagéo, é possivel identificar a semelhanca na forma de

apresentacao.

Segue abaixo as pegas de repertério da Clara Comunicacéo:

o
Q dara
- 6) Antincio Carnaval - Revista Carta Capital

Agéncia: Clara Comunicacgo

Cliente: Secretaria de Turismo e Cultura
g Peca: Antncio revista Carta Capital
Titulo: Camaval de Todos
ProdugZo: janeiro 2017
Periodo de veiculagzo: fevereiro 2017
Veiculos: Revista Carta Capital

Sintese - solugdo/problema: Andincio que integra a ampla estratégia de divulgar o
Maranhdo como destino turistico, que incluiu agbes e meios para divulgar eventos e
datas especificas, como nesse caso, de antincio em revista nacional para divulgar e
convidar o ptblico a conhecer o estado & época do Carnaval.
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9) Senac Flyer

Agéncia: Clara Comunicagio

Cliente: SENAC-MA

Peca: Flyer

Titulo: Banco de Oportunidades

Produg&o: Julho de 2017

Periodo de veiculaggo: Atemporal com distribuiggo a partir do préprio més de julho de
2017

Veiculos: distribuiggo livre

Sintese - solugdo/problema: Este projeto especifico do SENAC, o Banco de
Oportunidades, busca aproximar jovens do mercado de trabalho, a0 mesmo tempo em
que oferece futuros profissionais para os empresarios. Para corporificar essa mensagem
bilateral, foi criada uma Pec¢a que mostra literalmente os dois lados, conversando e
aproximando ambas as partes interessadas.

Frente

0 BANGO DE
 OPORTUNIDADES
E PRA SUA EMPRESA.

Qucm b passon pelo Sepac tom muito
| mals Chance no meicado do trabalho,
© Banco do Oportunkiados (az)a conextor | 1o,
0BG OF ©Grossos €o Senicoas OMProsas.
Basta fazer o eadastre am tima das
« inkdades, 3presentando o certilicado 5
de concuzdo do cuiso, curriculo ¢ CPF,

Depois ¢ 38 aguardar,
S[ue a oportunidade aparece.

Formato: 10,5 cm x 29,7 cm - Colorido [
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- 10) Antincio - 100 Dias

Agéncia: Clara Comunicagio

Cliente: Prefeitura de Sao Luis
st Pega: Anlincio 1/2 pagina Colorida
Titulo: 100 Dias de Governo - Limpeza Urbana
Producfo: Abril 2013

e : N 7 .
Periodo de veiculagio: 12 e 16 de abril de 2013
Veiculos: jomal O Imparcial e Jornal Pequeno
o
Sintese - solugdo/problema: O andncio fez parte da Campanha institucional da
- Prefeitura de S3o Luis e teve o propésito de mostrar as principais agdes realizadas
: pela nova gestso da-administraggio municipal em apenas 100 dias de Governo. Apeca
em questdo destaca os servicos urbanos emergéncias, entre eles o de limpeza publica
- que foi intensificado pela Prefeitura em toda a cidade.
-
—
L d
-
L
-
Lo
—
e 1
,4‘
o A Prefeiiurg eszd superando as dificuldades cam trabatho e eflciéncia.
Oymeﬁnpamloimqmmaphnderum future melhor para o cddade.
Amplicgdo de limpeza nos bairros v atengdo especial ao Centro Histérica,
quslinhnscaummwdonﬁmmdcv:hgensnoua.uspune coletivo,
B ? Naves veiculos Pora os Conselhos Tutelares, tafcio da recuperagdo asféltica dacidade
= ¢ desobstrugdo de canals. Reromad, do servico de | pliblica nes bairres
©na BR 135 Reiniclo das ohras da Proga dos Esportese da Culeura do Coroade,
. :sluoés&ooomth.mmdlango: lmnmu'm:!a.v:mmulmmoilwrut.
i
— Anuncio 1/2 pagina
ﬁqu 4
’\
- d 12

Diante do motivo €Xposto, ndo se vé motivos para a nota da Digital
Publicidade ter sito diminuida com g justificativa de ‘cognicdo prejudicada
visualmente”, quando a da Clara Comunicacao fora atribuida nota maxima com a
justificativa “Boa apresentacio”.
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Sobre a analise do Invélucro NO3 realizado pela Sra Glaucione Pereira Pedroso
— RELATOS DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUICAGAO

Quesitos Pontuagdo | Nota Justificativa

Maxima Atribuida
Relatos de 10 8,0 O resultado apresentado é subjetivo,
solugao de nao podendo ser atribuido a ele,
problema de exclusivamente, o sucesso da
comunicacao campanha publicitaria

Primeiramente, nao estd claro qual dos dois relatos apresentados, a
justificativa se refere. Por este motivo, apresentamos novamente os relatos para que
seja evidenciado a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre os problemas e
solucdes.

No primeiro relato, do cliente Amazonas Shopping Center, os resultados
apresentados foram fornecidos pelo préprio shopping, que ainda atestou como
sendo veridicos e que foram advindos da campanha executada no periodo.
Ademais, os resultados ndo s3o, de forma alguma, subjetivos, tendo apresentado

numeros e resultados especificos de campanha.

Em relag&o ao relato da Prefeitura Municipal de Manaus, a mesma atestou os
resultados avindos de campanha, n3o sendo cabivel a comissao julgar o mérito da
campanha, sendo que os proprios clientes atestaram a consisténcia das relagées de
causa e efeito e também a relevancia dos resultados. Tendo os dois relatos
apresentado resultados condizentes com as campanhas apresentadas e também

tendo cumprido todos os itens de julgamento do edital.

Ressaltando que, a andlise e julgamento das propostas técnicas devem

seguir exclusivamente o edital, ndo sendo legal analises e avaliagdes pessoais.

De acordo com o critério de julgamento, item 3.2.4, in verbis, ndo ha espacos
para outras interpretagdes fora as que o edital explicita, tendo a Digital Publicidade
cumprido todos os quesitos do edital, em seu item 1.1.4 e também atendido de

forma completa os quesitos de julgamentos do item 3.2.4.

3.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a concatenagio légica da eXposicéo;

b) a evidéncia de planejamento publicitario:

¢) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

-‘\;
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Resultados apresentados nos 2 relatos da Digital Publicidade:

R s T T TRONMANS Smwrae s st g vy e ST AR A A Al B eiar s e s et

Resultado: O fluxo de publico no Shopping aumentou substancialmente em todos os dias
de evento com um adicional importante: criamos habito, frequéncia e afinidade, e ainda
proporcionamos a experimentagio necessaria para formar novos consumidores, além de
tornar o Shopping o preferido na escolha do consumidor. No meio online, mais de 20 sites
divulgaram espontaneamente a campanha e, nas redes sociais a ag&o foi um sucesso,
obtendo no Facebook um alcance total de quase 480 mil pessoas, com a interagdo de cerca
de 341 mil curtidas e envolvimento de mais de 28 mil usuérios nas publicagdes do periodo.
No Instagram as postagens alcangaram uma média de 19 mil pessoas, que se envolveram
nas mais de 30 mil interagées em posts, comentarios e mais de 200 stories realizados com
os influenciadores digitais. Na midia off-line, tivemos um total de 14 insergbes em jornais
de forma espontanea. De acordo com 0 marketing do Shopping, o evento trouxe um
aumento de cerca de 05% no fluxo de clientes, com um crescimento de vendas de 5,32%
&m comparagao ao més de junho de 201 7.Consolidando a campanha, segundo o cliente,
como uma das mais bem-sucedidas realizadas pelo Amazonas Shopping no periodo.

) £ N T | g TN P

Resultado: Em uma edi¢do histérica, o 20° ano de Boi Manaus levou mais de 130 mil
Pessoas para a Ponta Negra, 30% a mais que o publico presente nos anos anteriores. Em
dois dias de festa, suas 32 atragGes resultaram em mais de 19h de programagao no total.

Sobre a anélise do Invélucro NO3 realizado pela Sra. Ana Lourdes Castro Silva
Ferreira— CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Quesitos Pontuacao [ Nota Justificativa ]
Maxima Atribuida
Capacidade 15 14,4 Sistematica de atendimento apresenta
de profissionais qualificados para fungao,
atendimento porém sem atuagcdo na regiao
demonstrada na proposta

De acordo com o edital, quanto ao JULGAMENTO DA PROPOSTA
TECNICA, o edital € claro ao pontuar os quesitos a serem pontuados na proposta.

O Item 3.2.2, que trata da Capacidade de Atendimento, assim diz:

3.2.2 Capacidade de Atendimento
a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacao das qualificagées 3 estratégia de comunicagso publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificagso dos quadros;

¢) a adequagéo das instalagdes, da infra-estrutura € dos recursos materiais
que mantera a disposicao da execugdo do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a
licitante, esquematizado na Proposta;
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e) a seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na Proposta:

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia
que colocara regularmente a disposicéo da CONTRATANTE, sem énus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

Dessa forma, resta evidente que a julgadora atribuiu a nota deste quesito a
um fator fora dos critérios de julgamento do edital pois ndo é claro e nem evidente

que o edital exija comprovagéo de experiéncia na regiao.

De acordo com o critério de julgamento no item 3.2.2, supracitado, ndo ha
espagos para outras interpretagdes fora a que o edital diz, tendo a Digital
Publicidade cumprido todos os quesitos do edital, em seu item 1.1.2 e também
atendido de forma completa os quesitos de julgamentos do item 3.2.2. Nao tendo
nenhuma mengdo, em edital e nem mencao de necessidade ou até mesmo a

importancia em se ter profissionais que tenham atendido a regiao.

Ademais, observou-se que a nobre julgadora atribuiu nota 14,9 & empresa
Prompt Comunicacao e Marketing, apresentando a seguinte justificativa: “Se propée
a alteragdes de acordo com as demandas apresentadas. Flexibilidade. Infraestrutura
Satisfatéria”.

Diante da nota dada a licitante Prompt e da justificativa apresentada para a
mesma, promovemos uma comparagéo das propostas para que seja verificada a
existéncia das mesmas qualidades da Digital Publicidade, tendo, portanto, a
necessidade de ter sua nota majorada por apresentar as mesmas qualidades que a
licitante comparada.

Vejamos o que dizem as propostas quanto: “Se propde a alteracdes de
acordo com as demandas apresentadas. Flexibilidade”
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Proposta Digital Publicidade:

Prazos estipulados

Para apresentagdo de grandes campanhas, que utilizem diversificados melos de
comunicagdo publicitaria e planejamentos especificos, serd necessario um prazo méximo
de § dias (teis - tempo necessario para planejamento, criagdo do conceito, propostas de
layout, planejamento de midia, levantamento de custos e apresentagdo. Para campanhas
menores, que envolvam um planejamento mais simples, se fazem necessérios apenas 3
dias lteis para a criaggio e apresentagao da campanha. Além disso, outros materiais t&m
um tempo de desenvolvimento caracteristico, conforme descrito abaixo:

Planejamento e criag@o de campanha completa: 5 dias
Planejamento e criagio de campanha simples: 3 dias
Planejamento de agdes publicitarias: 3 dias

Criag&o de roteiro para comercial de televisdo e radio: 1 dia
Criagao de pecas avulsas: 2 dias

Criag&o de arte para anuncio em jornallrevista: 2 dias
Criag&o de arte para midias OOH: 2 dias

Criagdo de arte para impressos em geral: 2 dias

Criagdo de marcas/ logos: 4 dias

Criag&o de artes para publicidade legal: 12 horas
ElaboragZo de plano de midia; 12 horas

Criagdo de materiais ndo englobados nos itens acima: prazo a negociar

Imprevistos compreensivos
Em casos de urgéncia, e em virtude de possuir uma estrutura agil e dinamica, a Digital
Publicidade pode vir a trabalhar, excepcionalmente, nos fins de semanas efou feriados,
reduzindo ainda mais os prazos anteriormente estabelecidos. Quando houver necessidade
do desenvolvimento de trabalhos em cardter de urgéncia, a contratante podera contatar
seu atendimento ou até mesmo o diretor da agéncia e fazer a solicitagdo.
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Proposta da Prompt —pagna 6 — capacidade de atendimento:

De forma geral, pode-se estimar os prazos que seguem para execugdo das
demandas apresentadas pelo cliente:

- Reunigo com atendimento e coleta de briefing: 1 dia;

- Brainstorm: 2 dias;

- Planejamento estratégico: 3 dias:

- Criag&o e apresentagdo de layout para o cliente: 3 dias;

- Elaboragdo do plano de midia: 3dias;

- Alteragées: 1 dia;

- Produgé&o: prazo variavel, de acordo com a demanda solicitada.

Vale ressaltar que esses prazos podem sofrer alteragbes de acordo com as
condicdes e caracteristicas de cada trabalho, no qual as etapas de brainstorm,
planejamento estratégico, plano de midia e criagdo podem ocorrer todos
concomitantemente. Trabalhos emergenciais serio produzidos prontamente, desde
que haja o minimo de tempo habil para criag&o, produgdo e veiculagdo, etapas
fundamentais.

— O papel da Prompt, destarte, & captar informagées e transforma-las em agdes e
campanhas que divulguem o trabalho da Assembleia Legislativa do Maranhao
resolvam seus problemas e necessidade de comunicagio apresentados. /7
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Vejamos o que dizem as propostas quanto: “Infraestrutura Satisfatéria”.

Proposta Digital Publicidade:

d
w— AS INSTALACOES; A INFRAESTRUTURA E OS RECURSOS MATERIAIS QUE
-~ ESTARAOC A DISPOSICAO PARA EXECUCAO DO CONTRATO.
— A DIGITAL PUBLICIDADE: INSTALAGOES
™ Um modelo inovador de agéncia de publicidade, a empresa apresenta novo conceito em
- atendimento e processos, focada na resolugiio das necessidades do cliente com eficiaciae
- rapidez. Com infraestrutura completa, a agéncia ests pronta a atender as demandas de
N e comunicagdo e estratégia publicitaria da Assembleia Legislativa do Estado do Maranhzo.
- A Digital Publicidade tem sua primeira unidade instalada em sede prépria, na capital do
- Amazonas — Manaus, em um terreno de 500 m? de area construida, na Rua Estrela Sirius,
n’08, no Conjunto Morada do Sol — Bairro Aleixo. Atualmente possui planejamento para
i expansao para outras cidades.
™ Tem sua estrutura projetada especificamente para seu ramo de atividade, com ambiente
b planejado, moderno, equipamentos de Gltima geragdo, softwares atualizados e uma equipe
o competente e completa,
o~ A Digital Publicidade ¢ uma empresa cuja atividade & exclusivamente agéncia de
— publicidade, com mais de catorze anos de existéncia, cadastrada no CENP com registro
ativo e certificado vélido. Ao longo de sua histéria, manteve em seus cases contas publicas
- e privadas, os quais proporcionaram que o trabalho diferenciado da agéncia pudesse ser
™ mostrado e comprovado. Conta com auxilio de diversos fornecedores para que todos os
" servigos possam ser planejados e executados com qualidade, culminando em resultados
v positivos aos clientes. E composta por uma equipe competente, criativa e inovadora, que
- conhece e entende profissionalmente o mercado publicitario. Possui uma 6tima estrutura e
= — equipamentos de ponta.
A principal missdo da agéncia ¢ ser parceira de seus clientes e fazer sempre o melhor por cada
- um. A Digital orgulha-se em ter uma histéria de trabalho, seriedade e comprometimento
. com tudo o que se propde a fazer.
- A Digital Publicidade possui experiéncia, know-fow e processos exclusivos e inovadores para
e atender a publicidade da Assembleia Legislativa do Estado do Maranho de forma eficiente,
— em linguagem acessivel e estimulante, atingindo assim as metas necessarias.
. Caso a licitante Digital seja a vencedora da presente concorréncia, ira destacar os
- profissiongis necessdrios a execugac do contrato para atendimento de forma exclusiva, &

{
mi&a?wwom;som 0\}3{? 23 g
W; FUA ESTRELA SIRILS, 9 - C, KORAOA DO SOL @
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e comprometendo-se a montar em até 30 dias uma agéncia, com estrutura, instalagtes,

- infraestrutura e recursos materiais semelhante a existente em Manaus, na cidade de S3o

= Luis, no estado do Maranhdo, afim de cumprir de maneira eficaz as demandas de

- comunicagdo geradas pela Assembleia Legislativa do Estado do Maranhao, prestando,
assim, um servigo de qualidade como sua agéncia de publicidade.

il A adequagéo das qualificagSes e das quantificagBes dos profissionais sera adequada a

- estratégia de comunicagio da Assembleia Legislativa do Estado do Maranhdo.

-

] INFRAESTRUTURA

-

- Projetada para suas atividades, a infraestrutura da agéncia foi planejada visando a

- funcionalidade dos servigos prestados de forma moderna e pratica, possuindo jardim,

. recepgao, sala de reunido, sala de atendimento, planejamento, midia, produgdo, criagao,

i estacdo de impressdo, lounge, financeiro, juridico, administrativo ¢ RH, sala de arquivo,

s copa, area externa frontal e posterior com piscina.

-
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-

-
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e Agéncia Digital Publicidade — Rua Estrela Sirius, n. 09 = Conjunto Morada do Sol — Bairro

- Aleixo / Manaus — AM

—

ALEXO - CEP; 691

{ 24
CHPJ; 06.149.812/6001-80
MANAUS = AMAZONAS - BRASIL
RUA ESTRELA SIRIUS, 9 = CJ. MORADA DO 50L
060-054
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DEMONSTRATIVO DAS INSTALAGOES DA AGENCIA
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